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Teil 1 — Allgemeine Voraussetzungen und Auflagen

Die Anlagen durfen nicht verkehrsbehindernd oder sichtbehindernd auf-
gestellwerden.

Verkehrszeichen dirfen nicht verdeckt werden.

Die Anlagen sind so fest am Boden zu verankern, dass sie auch durch star-
ke Windst6(3e nicht losgerissen werden kdnnen.

Die Standorte fir Werbe- und Ankindigungsplakate sind mit dem ortlich
zustandigen Stral3enerhalter festzulegen.

Werbungen und Ankiindigungen dirfen maximal 1 Monat vor Beginn bis 2
Tage nach Ende einer Veranstaltung aufgestellt werden.

Die Einwilligung des Grundeigentiimers ist einzuholen.

Werbegesellschaften, wahlwerbende Parteien und sonstige Antragsteller
haften fur alle Schaden, die durch die Plakate an Stral3enanlagen oder Drit-
ten verursacht werden. Sie haben aus diesem Titel die jeweilige Stral3en-
verwaltung gegenuber diesbeziglicher Forderungen Dritter schad- und
klaglos zu halten.

An Einrichtungen zur Regelung und Sicherung des Verkehrs It StVO § 31
durfen keine Werbungen bzw. Ankiindigungen angebracht werden.

Die Sicherheit, Leichtigkeit und Flussigkeit des Verkehrs darf beim Aufstel-
len bzw. Entfernen der Werbungen bzw. Ankindigungen nicht beeintrach-
tigt werden.

Der Antragsteller ist verpflichtet wahrend der Aufstellungszeit in zyklischen
Abstanden (die Zeitabstande werden von der zustandigen Behérde vorge-
geben) Kontrollen betreffend der ordnungsgeméfien Aufstellung der Wer-
beanlagen durchzufthren.

Werbungen und Ankindigungen, deren Aufstellung nicht den oben ange-
fuhrten Auflagenpunkten entsprechen, werden durch den zustandigen Stra-
Renerhalter auf Kosten und Gefahr des Antragstellers entfernt.



Teil 2 — Verkehrstechnische Voraussetzungen und Auflagen

Autobahnen und SchnellstralRen

1. Werbeanlagen dirfen nur im Bereich der Autobahnauffahrten bzw. Auto-
bahnabfahrten, also nur auf den Rampen und nicht an der Hauptfahrbahn
aufgestellt werden.

2. Werbungen und Ankindigungen dirfen von der Hauptfahrbahn nicht ein-
sehbar sein.

3. Innerhalb von 100 m pro Fahrtrichtung darf nur eine Werbung bzw. Ankin-
digung von dem jeweiligen Nutzniel3er aufgestellt werden.

4. Ab 150 m vor der Einmindung der Autobahnauf- bzw. Autobahnabfahrten
in das nachgeordnete Stral3ennetz diurfen keine Werbungen bzw. Ankindi-
gungen aufgestellt werden.

5. Verkehrszeichen durfen nicht verdeckt werden. Die Entfernung zum
nachstgelegenen Verkehrszeichen muss mindestens 100 m betragen.

6. Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss min-
destens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

7. Auf der Klagenfurter Schnellstral3e S 37 gilt ein absolutes Aufstellungsver-
bot.

8. Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen.

9. Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufigkeitsstel-
len



Offentliche StraRen im Freiland

10.

11.

Im Kurvenbereich dirfen keine Werbungen und Anktindigungen aufgestellt
werden.

Auf der B 317 Friesacher Strafl3e gilt fir den 4-spurigen Bereich ein absolu-
tes Aufstellungsverbot.

Im Bereich von Busbuchten dirfen keine Werbungen und Ankiindigungen
aufgestellt werden.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 150 m vor und nach einer Kreu-
zung dirfen keine Werbungen und Ankiindigungen aufgestellt werden.

100 m vor und nach Schutzwegen dirfen keine Werbungen und Ankindi-
gungen aufgestellt werden.

Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss min-
destens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

Innerhalb von 100 m darf nur ein Plakat von den jeweiligen NutzniefR3ern
aufgestellt werden.

Verkehrszeichen dirfen nicht verdeckt werden. Die Entfernung zum
nachstgelegenen Verkehrszeichen muss mindestens 100 m betragen.

Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss min-
destens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufigkeitsstel-
len



Offentliche StralRen im Ortsgebiet

1.

Im Bereich von Busbuchten durfen keine Werbungen und Ankiindigungen
aufgestellt werden.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 30 m vor und nach einer Kreu-
zung dirfen keine Werbungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

50 m vor und nach Schutzwegen und Querungshilfen dirfen keine Wer-
bungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

In einem Kreisverkehr sowie 30 m davor und danach dirfen keine Werbun-
gen und Ankindigungen aufgestellt werden.

Innerhalb von 20 m pro Fahrtrichtung darf nur ein Plakat von den jeweiligen
Nutzniel3ern aufgestellt werden.

Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss min-
destens die tatsachliche Héhe der Anlage betragen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufigkeitsstel-
len



Teil 3 - Rechtliche Voraussetzungen
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Allgemeines

Grundsatzlich ist zu unterscheiden, ob die Werbung auf oder neben der Stral3e erfolgt.
Unter StralRe versteht die StVO eine fiur den FuRganger- oder Fu3gangerverkehr be-
stimmte Landflache samt den in ihrem Zuge befindlichen und diesem Verkehr dienen-
den baulichen Anlagen (8 2 Abs. 1 Ziffer 1 StVO 1960). Zur Stral3e gehdren demnach
vor allem die Fahrbahn, sowohl Haupt- als auch Nebenfahrbahn, Gehwege und Geh-
steige sowie das Stral3enbankett. Die Existenz einer Grunflache zwischen Gehsteig
und Fahrbahn schlief3t die Qualifikation der gesamten Landflache als StrafRe nicht aus.

Das Aufstellen von Werbeplakaten auf der Stral3e ist gemal § 82 StVO zu bewilligen.

Gemal § 82 Abs. 1 StVO 1960 ist fur die Benltzung von Stral3en einschlief3lich des
dariiber befindlichen fur die Sicherheit des StraRBenverkehrs in Betracht kommenden
Luftraumes zu anderen Zwecken als zu solchen des Stral3enverkehrs, zB. zu gewerbli-
chen Téatigkeiten und zur Werbung, eine Bewilligung nach diesem Bundesgesetz erfor-
derlich. Das gleiche gilt fir Tatigkeiten, die geeignet sind, Menschenansammlungen
auf der Stral3e herbeizufihren oder die Aufmerksamkeit der Lenker von Fahrzeugen zu
beeintrachtigen.

Die Bewilligung ist gemaR § 82 Abs. 5 StVO 1960 zu erteilen, wenn durch diese Stra-
Benbenltzung die Sicherheit, Leichtigkeit und Flussigkeit des Verkehrs nicht wesent-
lich beeintrachtigt wird oder eine Uber das gewdhnliche Maf3 hinausgehende Larment-
wicklung nicht zu erwarten ist. Wenn es die Sicherheit, Leichtigkeit oder Flissigkeit des
Verkehrs erfordert, ist die Bewilligung bedingt, befristet oder mit Auflagen zu erteilen;
die Bewilligung ist zu widerrufen, wenn die Voraussetzungen fur die Erteilung weg ge-
fallen sind.

Eine die Bewilligung ausschlieBende Beeintrachtigung der Sicherheit, Leichtigkeit und
Flussigkeit des Verkehrs liegt gemaf § 83 Abs. 1 StVO insbesondere vor, wenn

a. die StralR3e beschadigt ist,

b. die StraRBenbeleuchtung und die Straf3en- oder Hausbezeichnungstafeln ver-
deckt sind,

c. sich die Gegenstéande im Luftraum oberhalb der Stral3e nicht mindestens 2,20
m Uber dem Gehsteig und 4,50 m Uber der Fahrbahn befinden,

d. die Gegenstande seitlich der Fahrbahn den Ful3gangerverkehr auf Gehsteigen
oder StralBenbanketten behindern und nicht mindestens 60 cm von der Fahr-
bahn entfernt sind.

Bei Vorliegen der Voraussetzungen ist dem Antragsteller von der Behdrde eine Bewilli-
gung zu erteilen. Es liegt also nicht im Ermessen der Behorde zu beurteilen, ob eine
Werbung angebracht werden darf oder nicht.



Eine verkehrsfremde Benutzung einer Straf3e im Sinne des § 82 StVO ist zB. auch die
Anbringung von Reklamezetteln hinter den Scheibenwischern parkender Autos oder
das Aufstellen von Tischen, Stihlen und dergleichen auf dem Gehsteig vor einem Ho-
tel oder das Verteilen von Zeitschriften durch Zeitungskolporteure.

Eine Ausnahmebewilligung nach § 82 Abs. 5 StVO 1960 ist nur fur einen ,bestimmten
Ort* zu erteilen. Es liegen daher mehrere gebuhrenpflichtige Ansuchen vor, wenn in
einem Schriftsatz fur verschiedene Standorte Antrage gestellt werden. Ist doch jede
Bewilligung fur sich schon begrifflich nur im Zusammenhang mit einem bestimmten
Standort denkbar und hat keinen Einfluss auf alle anderen, fir andere Standorte auf-
gestellten Bewilligungen (siehe etwa VWGH vom 10.9.2004, ZI. 2004/02/0246).

Neben der Bewilligung nach der StVO wird dartber hinaus auch noch die Zustimmung
der StraRenverwaltung bendtigt. Die Bewilligung nach den Vorschriften des Bundes-
stralengesetzes ist nicht Gegenstand des stral3enpolizeilichen Bewilligungsverfahrens,
weshalb auch mit der stral3enpolizeilichen Bewilligung nicht so lange zugewartet wer-
den kann, bis diese Zustimmung erteilt wird.

Werbungen und Anklindigungen an Freilandstral3en

GemalR § 84 Abs. 2 StVO 1960 sind — von bestimmten Ausnahmen des Abs. 1 leg.cit.
abgesehen — aul3erhalb von Ortsgebieten Werbungen und Ankiindigungen an Stral3en
innerhalb einer Entfernung von 100 m vom Fahrbahnrand verboten.

Gemal 8§ 84 Abs. 3 StVO 1960 hat die Behérde Ausnahmen von diesem Verbot zu
bewilligen, wenn das Vorhaben einem vordringlichen Bedurfnis der StraRenbenitzer
dient oder fir diese immerhin von erheblichem Interesse ist und vom Vorhaben eine
Beeintrachtigung des Stral3enverkehrs nicht zu erwarten ist.

Das Ortsgebiet im Sinne der StVO ist das StralRennetz innerhalb der Hinweiszeichen
~Ortstafel” (§ 53 Ziffer 17a StVO) und ,Ortsende” (§ 53 Ziffer 17b StVO).

Der Antragsteller hat bei Vorliegen der Voraussetzungen einen Rechtsanspruch auf die
Erteilung der Bewilligung, diese missen kumulativ vorliegen und sind restriktiv zu in-
terpretieren.

Der Begriff der Werbung umfasst im allgemeinen Sprachgebrauch nicht blof3 wirt-
schaftliche Werbung in dem Sinne, dass damit Giiter, Dienstleistungen etc. angeprie-
sen werden sollen, um einen wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen, sondern vielmehr auch
Maflnahmen, die nicht darauf abzielen, einen wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen, son-
dern Menschen in einem anderen Sinn zu beeinflussen (siehe Erkenntnis des VwWGH
vom 31.1.2000, ZI. 99/10/0243 und ZI. 99/10/0244).

Nach der Judikatur des Verwaltungsgerichtshofes ist eine Ausnahmebewilligung ge-
maf 8 84 Abs. 3 StVO nicht zu erteilen, wenn die Werbung oder Ankindigung lediglich
die speziellen Bedurfnisse einzelner StralRenbeniitzer anzusprechen geeignet ist. Es ist
aber nicht erforderlich, dass eine Werbung oder Ankiindigung im Interesse samtlicher
Strallenbenutzer liegt, kénnten doch bei einer derart einschrdnkenden Auslegung des
8 84 Abs. 3 leg.cit. Ausnahmebewilligungen tberhaupt nicht erteilt werden (siehe etwa
Erkenntnis des VWGH vom 22.04.1998, Zahl: 97/03/0168).

Zum Begriff der ,Ankindigung“ gehdort nach standiger Judikatur des Verwaltungsge-
richtshofes der Hinweis auf einen anderen Ort oder der Verweis auf die Zukunft. Was
nun eine Ankindigung betrifft, so ist die Voraussetzung fir die Erteilung einer Bewilli-
gung nach 8§ 84 Abs. 3 StVO 1960, dass nicht blof3 ein Interesse allgemeiner Natur an
der Art der in den Ankindigungen enthaltenen Informationen, sondern ein solches fir
die konkrete Ankiindigung besteht.



Die Grol3e der gemal § 84 Abs. 3 StVO 1960 ausnahmsweise bewilligbaren Werbun-
gen und Ankiindigungen ist begrenzt. Grol3ere Werbungen und Ankiindigungen als das
im 8§ 6 STVZVO 1998 festgesetzte Ausmald widersprechen dem 8§ 84 Abs. 2 und 4
StVO, weil derart groRe Werbungen und Ankindigungen die Aufmerksamkeit von
Fahrzeuglenkern in ibermagiger Weise beanspruchen und diese daher von der Einhal-
tung ihrer Pflichten im StralRenverkehr ablenken wirden (siehe etwa das Erkenntnis
des VWGH vom 20.12.2002, ZI. 2002/02/0134).

Keine AulRenwerbung, sondern eine zuldssige Innenwerbung liegt vor, wenn eine Re-
klametafel auf dem Gebiet einer behordlich genehmigten Betriebsstéatte aufgestellt
wurde.

Der Hinweis auf ein Betriebsgeldnde ist dann bewilligungsfrei, wenn dieser in unmittel-
barem Zusammenhang mit dem Zugang oder Zufahrt, also dort, wo der Kunde norma-
lerweise die Betriebsstatte zum Kauf von Waren betrifft, angebracht ist.

Entfernungsauftrag gemaf 8 100 Abs. 4 StvVO 1960

GemaR § 100 Abs. 4 StVO 1960 steht die Bestrafung einer Ubertretung nach § 99
StVO der Erlassung und Vollstreckung eines Bescheides, womit der Auftrag erteilt
wird, einen den Vorschriften dieses Bundesgesetzes zuwiderlaufenden Tatbestand zu
beseitigen, nicht entgegen.

Aus der oben zitierten Gesetzesstelle ergibt sich unmissverstandlich, dass die Behérde
auch dort, wo es die StVO nicht ausdricklich bestimmt, zur Erlassung von Beseiti-
gungsauftragen befugt ist. Der Beseitigungsauftrag nach § 100 Abs. 4 StVO setzt auch
nicht die Durchfliihrung eines Strafverfahrens voraus.

Im Falle des Nicht-Vorliegens einer Ausnahmegenehmigung kann daher immer ein
Entfernungsauftrag ergehen.

Zu beachten ist in einem solchen Verfahren, dass § 100 Abs. 4 immer iVm dem ent-
sprechenden Tatbestand zu setzen ist, zB. § 100 Abs. 4 iVm § 82 Abs. 2 StVO 1960
(siehe hiezu etwa das Erkenntnis des VwGH vom 30.10.2006, Zahl: 2006/02/0150).

Karntner Ortsbildpflegegesetz

Gemal § 6 Abs. 1 des Karntner Ortsbildpflegegesetzes bedirfen die Errichtung, Auf-
stellung oder Anderung von Werbeanlagen, Anlagen zur Anbringung von Werbemate-
rial sowie die sonstige Anbringung von Werbung einer Bewilligung.

Gemal § 4 Abs. 1 Karntner Ortshildpflegegesetz sind Verunstaltungen des Ortsberei-
ches verboten. Von diesem Verbot ausgenommen sind u.a. Werbungen und
Dankadressen fir Wahlen des Bundespréasidenten, fir Wahlen zu den allgemeinen
Vertretungskorpern und satzungsgebenden Organen (Vertretungskorpern) der gesetz-
lichen beruflichen Vertretungen oder fir Volksabstimmungen jeweils im Zeitraum von
sechs Wochen vor bis drei Wochen nach dem Wahltag oder dem Tag der Volksab-
stimmung. Weiters ausgenommen sind Werbungen auf nicht ortsfesten Plakatstandern
und Fahnen mit Werbeaufschriften (8 5 Abs. 3), Werbungen auf Transparenten (8 5
Abs. 1 lit.d) und auf Dachflachen (8 5 Abs. 1 lit. k) sowie Werbungen und Anlagen, die
ausschlieBlich fur die Anbringung von Werbungen bestimmt sind und fur die nach § 5
Abs. 1 erster Satz des Karntner Ortsbildpflegegesetzes eine Bewilligung erteilt wurde.

Das Karntner Ortsbildpflegegesetz enthalt keine ausdriickliche Definition der Begriffe
Werbung und Werbeanlagen. Den Erlauterungen zur Novelle zum Karntner Ortsbild-
pflegegesetz 1979 ist zu entnehmen, dass hinsichtlich der Werbeanlagen aufbauend
auf der Verwaltungsgerichtshofjudikatur versucht wurde, alle denkbaren Falle von
Werbung, Anpreisung und Reklame zu erfassen. Es werden damit alle Werbeeinrich-
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tungen, namlich Werbeanlagen und Ankiindigungsanlagen erfasst, aber auch sonstige
Anpreisungen und ReklamemafRnahmen. Im Sinne der Bestimmung des § 6 Abs. 1 des
Karntner Ortshildpflegegesetzes ist die Anklindigung als Oberbegriff flr optisch oder
akustisch wahrnehmbare MalRhahmen, die unmittelbar oder mittelbar der Werbung, der
Bezeichnung der Bekanntmachung, dem Hinweis oder auf andere Weise der Erregung
von Aufmerksamkeit dienen, zu verstehen; dazu gehéren auch andere Blickfange, wie
etwa Wimpelketten, Windrader, Lichteffekte usw.

Die Bewilligungspflicht soll demnach fir solche Ankiindigungseinrichtungen bestehen,
die der Werbung (Anpreisung, Reklame) zuzuordnen sind. Bei der Werbung handelt es
sich also um Ankindigungen mit dem Ziel, das Interesse von Personen auf Waren,
Veranstaltungen, ldeen, Leistungen oder Einrichtungen des privaten oder offentlichen
Lebens zu lenken. Nicht miterfasst sind Bekanntmachung, Bezeichnungen oder ledig-
lich Hinweise (Ankindigungen, die lediglich der Orientierung dienen).

Von der Bewilligungspflicht sind daher insbesondere Anlagen, die fur die Anbringung
von Werbungen bestimmt sind (Plakatwéande, Saulen und andere) erfasst. Die Bewilli-
gungspflicht erstreckt sich aber auch auf das Anbringen von Werbematerial, wie etwa
das Anbringen von Werbetafeln, Plakaten, wo auch immer und auf welche Art auch
immer, soweit 8 6 Abs. 1 zweiter Satz des Kéarntner Ortsbildpflegegesetzes nicht eine
Ausnahme enthalt. Soweit Leuchtschriften Werbungen beinhalten, sind auch sie der
Bewilligungspflicht unterworfen.

Nach der Rechtsprechung des Verwaltungsgerichtshofes ist auch ein ,Firmenlogo®,
das nach dem &uRReren Erscheinungsbild und dem wirtschaftlichen Zweck auf die Er-
zeugnisse einer bestimmten Firma hinweist, ahnlich wie eine ,Anpreisung allgemeiner
Natur* als Werbung und nicht als Angabe rein beschreibender Natur zu qualifizieren.
Mit dem ,Firmenlogo* soll namlich eine Anpreisung der Produkte eines Unternehmens
vorgenommen und potenziellen Kunden in Erinnerung gebracht werden.

In diesem Zusammenhang ist darauf hinzuweisen, dass die Bestimmungen des Karnt-
ner Ortsbildpflegegesetzes gemall § 3 Abs. 1 nur fur jene Bereiche einer Gemeinde
gelten, die nicht zur freien Landschaft gehdren (Ortsbereich). Zum Ortsbereich im Sin-
ne des Abs. 1 gehort der Bereich der geschlossenen Siedlungen und der zum Sied-
lungsbereich gehodrigen besonders gestalteten Flachen wie Vorgéarten, Haus- und
Obstgarten.

Die Errichtung, Aufstellung oder Anbringung von Werbeanlagen, Anlagen zur Anbrin-
gung von Werbematerial sowie die sonstige Anbringung von Werbung in der freien
Landschaft, dass ist der Bereich aul3erhalb von geschlossenen Siedlungen und der
zum Siedlungsbereich gehdrigen besonders gestalteten Flachen, wie Vorgarten, Haus-
und Obstgéarten, unterliegen jedoch gemaR § 5 Abs. 1 lit. k des Karntner Naturschutz-
gesetzes 2002 - ausgenommen in den Féllen des 8 5 Abs. 2 leg.cit — der naturschutz-
rechtlichen Bewilligungspflicht.

Karntner Naturschutzgesetz 2002

Nach 8§ 5 Abs. 1 lit. k des Kérntner Naturschutzgesetzes bedarf die Errichtung, Aufstel-
lung oder Anbringung von Werbeanlagen, Anlagen zur Anbringung von Werbematerial
sowie die sonstige Anbringung von Werbung in der freien Landschaft der Bewilligung.
Die Bewilligungskriterien ergeben sich aus § 9. Im Zusammenhang mit der Errichtung
von Werbetafeln wird in erster Linie die Frage einer nachhaltigen Beeinflussung des
Landschaftsbildes zu prifen sein. Als Werbung wird nach der stéandigen Rechtspre-
chung des Verwaltungsgerichtshofes die Ankiindigung mit dem Ziel, das Interesse von
Personen auf Waren, Veranstaltungen, ldeen, Leistungen oder Einrichtungen des pri-
vaten oder offentlichen Lebens zu lenken, verstanden.
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Im Sinne des § 5 Abs. 2 lit. ¢ sind gewerberechtlich vorgesehene Geschéfts- und Be-
triebsstattenbezeichnungen und Werbungen im Bereich von Sportstatten; weiters Wer-
bungen und Dankadressen fur Wahlen des Bundesprasidenten, fur Wahlen zu den
allgemeinen Vertretungskorpern und dem Europdischen Parlament, fir die Wahlen in
die satzungsgebenden Organe (Vertretungskorper) der gesetzlichen beruflichen Ver-
tretungen und fir Volksabstimmungen entlang von Bundes-, Landes- und Gemeinde-
stralBen bis hdchstens 200 Meter auf3erhalb des Ortsgebietes, jeweils im Zeitraum
sechs Wochen vor bis zwei Wochen nach dem Wahltag oder dem Tag der Volksab-
stimmung von den Bestimmungen des Abs. 1 ausgenommen.

Halt man sich den Text des § 5 Abs. 2 lit. ¢ vor Augen, dann ist unzweifelhaft davon
auszugehen, dass die seitens des Gesetzgebers getroffene Regelung taxativen Cha-
rakter aufweist, das heil3t, dass der Gesetzgeber nur den in den gesetzlichen Bestim-
mungen genannten MalRnahmen bzw. Vorhaben Ausnahmen von der Bewilligungs-
pflicht zugestanden hat. Der Werbung fiir Volksbegehren oder auch fur Volksbefragun-
gen kommt keine Ausnahme zu.

Kéarntner Strallengesetz

Gemal 8§ 55 Abs. 1 des Karntner Strallengesetzes 1991 darf jede Benutzung der 6f-
fentlichen StralRen zu einem anderen als ihrem bestimmungsgemalien Zweck durch
Einrichtungen unter, auf oder Gber dem StraRengrund (Sonderbenltzung) — unbescha-
det der Bestimmungen StraRenverkehrsvorschriften — nur auf Grund einer Vereinba-
rung mit der Stral3enverwaltung (8 61) erfolgen. StraRenverwaltung ist bei den Landes-
, Bezirks- und Eisenbahnzufahrtsstralen das Land, bei den Gemeindestral3en, Ort-
schaft- und Verbindungswegen die Gemeinde (8 61 Abs. 1 des Kérntner StralRenge-
setzes 1991).

Wird daher eine 6ffentliche Stral3e im Sinne des Karntner StralRengesetzes 1991 durch
die Aufstellung irgendwelcher Gegenstande benutzt, so ist der Benitzer verpflichtet,
eine zivilrechtliche Vereinbarung mit der zustandigen StralRenverwaltung abzuschlie-
Ren. Da es sich dabei um eine zivilrechtliche Vereinbarung handelt, ist die StralRen-
verwaltung auch befugt,

sich gegen StraRenbenutzungen, die ohne eine Vereinbarung erfolgen, mit Mal3nah-
men des Zivilrechts zur Wehr zu setzen (zB. Besitzstérungsklage).

Wahlwerbung im StraRenverkehr

Was die Wahlwerbung betrifft, so sieht sowohl — wie oben ausgefiihrt — das Karntner
Ortshildpflegegesetz als auch das Kéarntner Naturschutzgesetz vor, dass diese zu be-
stimmten Zeit von der Bewilligungspflicht ausgenommen ist.

Bezuglich der Frage, ob das Aufstellen von Wahlplakaten einer stralenpolizeilichen
Bewilligung unterliegt, hat das Bundesministerium fur 6ffentliche Wirtschaft und Ver-
kehr mit Runderlass vom 18.7.1986, Zahl: 72505/10/VI15-86, unter Hinweis auf ein Ju-
dikat des Verfassungsgerichtshofes festgestellt, dass die Werbungen politischer Par-
teien grundsatzlich als nicht bewilligungspflichtig erachtet werden.

Eine Bewilligungspflicht gemalR § 82 StVO kommt bei politischer Werbung allenfalls
dann in Betracht, wenn durch eine bestimmte Téatigkeit (zB. Verteilen von Flugblattern
auf der Fahrbahn) die Sicherheit oder Leichtigkeit des Verkehrs gravierend beeintrach-
tigt werden wiirde. Ansonsten ist zugunsten des Rechtes auf freie Meinungsauf3erung
die Bewilligungspflicht zu verneinen (siehe Erkenntnis des VwWGH vom 23.6.1999, ZI.
1395/67, 28.4.1993, ZI. 92/0270204).
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Weiters unterliegt die Wahlwerbung den Vorgaben des § 35 StVO, wonach die Ver-
kehrssicherheit beeintrachtigende Gegenstdnde und somit auch Wahlplakate zu ent-
fernen sind. Diese Bestimmung sieht vor, dass die Behtrde Besitzer von verkehrssi-
cherheitsgefahrdenden Gegenstanden aufzufordern hat, diese zu entfernen bzw. den
Standort zu &ndern.

Des Weiteren ist es gemal § 31 Abs. 2 StVO 1960 verboten, an Einrichtungen zur
Regelung und Sicherung des Verkehrs (dazu zahlen u.a. samtliche Verkehrszeichen,
Schutzinseln, Stralenbeleuchtungseinrichtungen), ausgenommen das Anbringen von
Tabellen flir Preise von Taxi- und Ausflugsfahrten unter den in 8 96 Abs. 4 genannten
StraBenverkehrszeichen, irgendwelche Beschriftungen, bildliche Darstellungen (gilt
auch fir Wahlwerbungen) anzubringen.

AbschlieRend ist zu bemerken, dass immer eine Zustimmung des Grundeigentiimers
bendtigt wird.
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Teil 4 — Sicherungspflicht des Strafl3enerhalters

Besondere Gefahrensituationen resultieren infolge unrichtig aufgestellter Werbe—
oder Ankiindigungsanlagen

Besondere Gefahrensituationen sind unausweichlich, wenn nachstehende Aufla-
genpunkte nicht eingehalten werden. In diesem Fall ist es die Pflicht des Stra-
Renerhalters, dass verkehrsbehindernd oder die Verkehrssicherheit einschran-
kende Werbeanlagen umgehend entfernt werden:

Auf Autobahnen
1. Werbungen und Ankindigungen dirfen von der Hauptfahrbahn nicht einsehbar

sein.

2. Verkehrszeichen durfen nicht verdeckt werden. Die Entfernung zum nachstgele-

3.

genen Verkehrszeichen muss mindestens 100 m betragen.

Auf der Klagenfurter Schnellstra3e S 37 gilt ein absolutes Aufstellungsverbot.

4. Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufigkeitsstellen

Auf offentlichen StraRen im Freiland

1.

5.

6.

Auf der B 317 Friesacher StralRe gilt fir den 4-spurigen Bereich ein absolutes
Aufstellungsverbot.

50 m vor und nach Schutzwegen dirfen keine Werbungen und Ankiindigungen
aufgestellt werden.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 100 m vor und nach einer Kreuzung
durfen keine Werbungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

In einem Kreisverkehr sowie 50 m davor und danach dirfen keine Werbungen
und Ankindigungen aufgestellt werden.

Verkehrszeichen dirfen nicht verdeckt werden.

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhdufigkeitsstellen

Auf 6ffentlichen Stral3en im Ortsgebiet

1.

30 m vor und nach Schutzwegen dirfen keine Werbungen und Ankindigungen
aufgestellt werden.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 30 m vor und nach einer Kreuzung
darfen keine Werbungen und Ankiindigungen aufgestellt werden.

In einem Kreisverkehr sowie 30 m davor und danach dirfen keine Werbungen
und Ankindigungen aufgestellt werden.

Verkehrszeichen dirfen nicht sichtverdeckend aufgestellt werden.

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhdufigkeitsstellen
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Teil 5 - Begrindungen und Erlauterungen zu Teil 1
,Allgemeine Voraussetzungen und Auflagen®

Die Anlagen dirfen nicht verkehrsbehindernd oder sichtbehindernd aufge-
stellt werden

Sichtbehindernd ist, wenn die freie Sicht auf den Verlauf der Stral3e oder auf Einrichtun-
gen zur Regelung oder Sicherung des Verkehrs behindert wird.

Sichtbehindernd ist, wenn aus Nebenstrallen oder Haus- und Hofausfahrten kommen-
den Verkehrsteilnehmern die freie Sicht auf den flieRenden Verkehr genommen wird.
Jedenfalls dirfen die von den jeweils zugelassenen Hdchstgeschwindigkeiten abhangi-
gen Mindest - Sichtweiten (siehe RVS 03.05.12, Tabelle 10) nicht unterschritten werden.

Sichtbehindernd ist, wenn durch die Aufstellung von Werbeanlagen die Sicht auf Ful3-
gangerquerungen (Zebrastreifen, Querungshilfen) und Radwegen eingeschrankt wird.

Verkehrsbehindernd ist, wenn durch die Werbeanlagen die Leichtigkeit und Flussigkeit
des Verkehrs behindert wird, wenn z.B. Rangierflachen fur Lkws verringert werden,
Innen- und AuRenradien von Kurven, insbesondere bei Kreisverkehren verstellt werden,
etc.

Verkehrsbehindernd ist, wenn 6éffentliche Parkflachen durch Werbeanlagen verstellt
werden; fehlende Parkflachen generieren Parkvergehen; falsch geparkte KFZ kénnen
dringende Einsatze von Hilfsdiensten und Exekutive erschweren oder sogar verhindern.

Verkehrszeichen dirfen nicht verdeckt werden

Verkehrszeichen (Gefahrenzeichen gem. 850 STVO, Vorschriftszeichen gem. § 52
STVO, Hinweiszeichen gem. § 53 STVO), Sicherheitsschilder, Stralenbezeichnungs-
schilder und Verkehrssignalanlagen (Ampelanlagen, Signale vor Eisenbahnquerungen,
FuRgangerblinksignale, sonstige elektrische Warnanlagen) sind fur die Sicherheit, Leich-
tigkeit und Flissigkeit des Verkehrs unabkémmlich.

Beispiele:
¢ Nicht (rechtzeitig) einsehbares Vorschriftszeichen gem. 8 52 / 23 (Vorrang geben):
Der in die bevorrangte Straf3e ,einbiegende oder die StralRe querende” Verkehr
kann, da dass Vorschriftszeichen nicht einsehbar ist, die Rechtsregel anwenden —
Gefahrensituation.

e Nicht (rechtzeitig) einsehbares Vorschriftszeichen gem. § 52 / 24 (Halt):
Der in die bevorrangte StralRe ,einbiegende oder die StralRe querende” Verkehr
kann, da dass Vorschriftszeichen nicht einsehbar ist, die Rechtsregel anwenden —
Gefahrensituation.

¢ Verdeckte Wegweisung oder Vorwegweisung, Stralenbezeichnungsschilder:
Es werden unsichere Fahrmandver, unnétige Bremsmanéver, unnétige Fahrtrich-
tungsanderungen, abrupte Fahrspurwechsel und sonstige, den kontinuierlichen
Verkehrsfluss stérende Fahrmandver generiert.
Sehr negative Folgen kann auch z.B. eine verdeckte Wegweisung zu einem Kran-
kenhaus nach sich ziehen.

Verdeckte Verkehrszeichen fur den ruhenden Verkehr, und / oder verdeckte Si-

cherheitsschilder:

Verkehrszeichen fur den ruhenden Verkehr dirfen nicht verdeckt werden, da z.B. bei

nicht sichtbaren Halte- und Parkverboten Feuerwehr — und Rettungsausfahrten sowie

sonstige Aus- und Zufahrten infolge von Unkenntnis eingeschrankt oder blockiert wer-

den koénnten; verdeckte Sicherheitsschilder kénnen z.B. Alarmierungen von dringend
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erforderlichen Hilfs- und Sicherheitskraften verzégern oder / und das Auffinden und
Betatigen von Sicherheitseinrichtungen (Absperrschieber, Léschwasseranschliisse,
Hauptschalter...) verzdgern oder verhindern.

Weitere Beispiele betreffend verdeckte Verkehrszeichen werden — da zu umfangreich
und der Inhalt der Verkehrszeichen bei Beachtung der STVO in der Regel selbsterkla-
rend ist - nicht weiter angefuhrt.

Die Anlagen sind so fest am Boden zu verankern, dass sie auch durch
starke Windst6Re nicht losgerissen werden kénnen

Nicht oder ungeniigend befestigte Werbeanlagen kénnen durch Windeinfliisse und oder
durch motorisierten Verkehr (insbesondere durch LKW Verkehr oder / und infolge hoher
Geschwindigkeiten) verursachte Luftverwirbelungen (Druck- und Sogwirkungen) um-
stirzten oder sogar hoch gewirbelt werden. Bereits in dieser Phase kénnen dadurch
Verkehrsteilnehmer (Ful3ganger, Radfahrer, motorisierte Verkehrsteilnehmer) zu Scha-
den kommen und es kénnen Sachschaden an Fahrzeugen und sonstigen Einrichtungen
die Folge sein.

In weiterer Folge kénnen auf der Fahrbahn liegende Teile Fahrzeuge beschadigen und
insbesondere einspurige Verkehrsteilnehmer geféhrden.

Auf der Fahrbahn liegende Teile kbénnen infolge des flieRenden Verkehrs aufgewirbelt
werden, wodurch weitere Verkehrsteilnehmer zu Schaden kommen koénnten.

Auf der Fahrbahn liegende Teile kénnen aber auch rechtzeitig erkannt werden. In die-
sem Fall sind Vollbremsungen, welche ebenfalls Auffahrunfélle auslésen kénnen, un-
ausweichlich.

Die Standorte fur Werbe- und Ankindigungsplakate sind mit dem o6rtlich
zustandigen Stral3enerhalter festzulegen

Dem StrafRenerhalter ist bekannt, in welchen Bereichen in den betroffenen Zeitraumen
mit Erhaltungs- (Schneeraumung, Kanalreinigung, Maharbeiten, StraRenreinigung,
Wartung technischer Anlagen...) oder mit stralRenbaulichen Sanierungsarbeiten zu
rechnen ist.

Die dafir erforderliche Flachen (Deponien, Rangierflachen, Baustelleneinrichtungen,
Reparaturflachen) sind im Sinne der Sicherheit, Flissigkeit und Leichtigkeit des Ver-
kehrs freizuhalten.

Infolgedessen ist die Abstimmung bezuglich dem Aufstellungsort der Werbeanlagen und
dem Aufstellungszeitrahmen mit dem Erhalter und Betreiber der Stral3en mit dem Stra-
Renbetreiber und Strafl3enerhalter zwingend notwendig.

Werbungen und Ankindigungen dirfen maximal 1 Monat vor Beginn bis 2
Tage nach Ende einer Veranstaltung aufgestellt werden

Ausgenommen davon sind Wahlplakate, diese kdnnen jeweils in einem Zeitraum von
sechs Wochen vor und drei Wochen nach dem Wahltag aufgestellt werden:

Auf Stral3en oder in Strallennédhe auf Fremdgrund aufgestellte Werbeanlagen haben
den primaren Zweck, die Aufmerksamkeit von Verkehrsteilnehmern zu erregen und den
Werbeinhalt dem (meist motorisierten) Verkehrsteilnehmer naher zu bringen. Infolge
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dessen ist eine zeitweilige Blickzuwendung und zeitweilige geistige Ablenkung des
Verkehrsteilnehmers (Erkennen, Erfassen und Realisieren des Werbeinhaltes) Voraus-
setzung fir eine effiziente Werbung. Jegliche Ablenkung des motorisierten oder / und
nicht motorisierten Verkehrsteilnehmers erhéht jedoch das Gefahrenpotential im Stra-
Renverkehr da die Aufmerksamkeit und Konzentration des Verkehrsteilnehmers zum
Zwecke der Erfassung und Realisierung des Werbeinhaltes gezwungenermalien ein
Defizit an der, dem Verkehrsgeschehen zu widmenden Aufmerksamkeit generiert.

Im Sinne der Sicherheit im Stral3enverkehr, der Leichtigkeit und Flussigkeit des Verkehrs
sind daher Werbeanlagen prinzipiell nur fir eine mdoglichst kurze Dauer aufzustellen.
Jegliche Ablenkung des Verkehrsteilnehmers, (auch in z.B. verkehrsberuhigten Berei-
chen) stellt eine potentielle Gefahrenquelle dar.

StraRenrander, StraRenbankette und sonstige, nicht explizit den Fahrbahnen zuorden-
bare StraRenflachen miissen regelméRig gewartet werden (Reinigung, Schneerdumung,
Maharbeiten...). Nicht gewartete StraRenstiicke kénnen Sicherheitsdefizite generieren
(Glatte durch Verschmutzung oder Schnee, Sichtbehinderungen infolge Pflanzenbe-
wuchs...). Diesbeziigliche Behinderungen sind daher mdglichst kurz zu halten.

Ein weiterer Grund fiir moglichst kurze Aufstellungszeiten ist die Ausfihrung von Wer-
beanlagen an sich selbst. Zum Grofteil werden Materialien ( Pappe, unbehandeltes,
dunnwandiges Weichholz) und Fertigungsmethoden eingesetzt, welche lediglich eine
kurze Lebensdauer der Werbeanlagen bedingen. Zu Bruch gegangene Werbeanlagen
verschmutzen nicht nur die Umwelt, sie stellen auch ein Sicherheitsrisiko dar.

Zu Bruch gegangene Werbeanlagen kénnen durch Windeinflisse und oder durch moto-
risierten Verkehr (insbesondere durch LKW Verkehr oder / und infolge hoher Geschwin-
digkeiten) verursachte Luftverwirbelungen (Druck- und Sogwirkungen) hoch gewirbelt
werden. Dadurch kénnen Verkehrsteilnehmer (FuRganger, Radfahrer, motorisierte Ver-
kehrsteilnehmer) zu Schaden kommen und es kdnnen auch Sachschaden an Fahrzeu-
gen und sonstigen Einrichtungen die Folge sein.

In weiterer Folge kdnnen auf der Fahrbahn liegende Teile Fahrzeuge beschadigen und
insbesondere einspurige Verkehrsteilnehmer gefahrden.

Auf der Fahrbahn liegende Teile kbnnen infolge des flieBenden Verkehrs aufgewirbelt
werden, wodurch weitere Verkehrsteilnehmer zu schaden kommen kdnnten.

Auf der Fahrbahn liegende Teile kbnnen aber auch rechtzeitig erkannt werden. In die-
sem Fall sind Vollbremsungen wahrscheinlich, welche ebenfalls Auffahrunfalle auslésen
kénnen.

Die Erstreckung von Fristen fir Wahlwerbung wird mit dem grél3eren Umfang des Wer-
beaufwandes begriindet.
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Teil 6 - Begrindungen und Erlauterungen zu Teil 2
» verkehrstechnische Voraussetzungen und Auflagen®

Autobahnen und Schnellstraf3en

1. Werbeanlagen dirfen nur im Bereich der Autobahnauffahrten bzw.
Autobahnabfahrten, also nur auf den Rampen und nicht an der
Hauptfahrbahn aufgestellt werden.

Das hochrangige StralRennetz hat die primare Aufgabe, ein mdglichst hohes Ver-
kehrsaufkommen mit mdoglichst kurzen Reisezeiten, jedoch ohne jegliche Ein-
schrankung der Verkehrssicherheit zuzulassen.

Auf StralRen oder in StralRenndhe auf Fremdgrund aufgestellte Werbeanlagen
haben den primaren Zweck, die Aufmerksamkeit von Verkehrsteilnehmern zu er-
regen und den Werbeinhalt dem motorisierten Verkehrsteilnehmer néher zu brin-
gen. Infolge dessen ist eine zeitweilige Blickzuwendung und zeitweilige geistige
Ablenkung des Verkehrsteilnehmers (Erkennen, Erfassen und Realisieren des
Werbeinhaltes) Voraussetzung fir eine effiziente Werbung. Jegliche Ablenkung
des motorisierten Verkehrsteilnehmers erhéht jedoch das Gefahrenpotential im
Stralenverkehr da die Aufmerksamkeit und Konzentration des Verkehrsteilneh-
mers zum Zwecke der Erfassung und Realisierung des Werbeinhaltes gezwun-
genermafien ein Defizit der Aufmerksamkeit und Konzentration gegentber dem
Verkehrsgeschehen generiert.

Die Konzentration des Verkehrs auf Autobahnen und SchnellstralRen und das
damit verbundene hohe Verkehrsaufkommens sowie relativ hohe, hdchst zulas-
sige Geschwindigkeiten erfordern jedoch die volle Aufmerksamkeit der Ver-
kehrsteilnehmer; zusatzliche Reizlberflutungen durch Werbeanlagen kénnen die
Belastbarkeitsgrenze mancher Verkehrsteilnehmer Ubersteigen und zu falschen
oder verspateten Reaktionen fiihren.

Im Sinne der Sicherheit im StralRenverkehr, der Leichtigkeit und Flissigkeit des
Verkehrs diurfen daher verkehrsfremde (Werbe-) Anlagen nur in Bereichen mit
niedrigen hdchst zuldssigen Geschwindigkeiten (nicht auf Autobahn Hauptfahr-
bahnen) und im méglichst geringen Ausmal (siehe Reizuberflutung) aufgestellt
werden.

Durch Werbeanlagen verursachte Ablenkungen des Verkehrsteilnehmers (Blick-
zuwendung, Erfassen und realisieren des Werbeinhaltes) sind jedenfalls aus fol-
genden Grinden zu vermeiden:

Das Erfassen (Lesen) und Realisieren der Werbeinhalte erfordert Aufmerk-
samkeit und Zeit, auch wenn es sich nur im , Augenblicke” handelt:
Schlimmstenfalls kénnen infolge Reizuberflutung von Verkehrsteilnehmern ver-
mehrt verkehrsrelevante Situationen (z.B. Uberholvorgange, Bremsmandéver Vo-
rausfahrender, Fahrspurwechsel anderer Verkehrsteilnehmer, Ein- oder Entflech-
tungsvorgange, Baustellenankiindigungen, Wegweisungen) nicht rechtzeitig er-
fasst werden und damit verspatete oder Falsche Fahrmandéver (und daraus resul-
tierende Gefahrensituationen (VerreiRen des KFZ, Schleudern) eingeleitet wer-
den. Abrupte, fur nachfolgende Verkehrsteilnehmer nicht vorhersehbare Brems-
mandver und / oder nicht angekiindigte Fahrspurwechsel sind die Folge und ge-
nerieren wiederum zusatzliche Gefahrensituationen.

Unterschiedliche Zeit fir das Erfassen und Realisieren von Werbeinhalten,

unterschiedliches Interesse von Verkehrsteilnehmern an Werbung:

Fur nachfolgende Verkehrsteilnehmer sind derartige Stérungen des Verkehrs-

flusses (Verminderung der Geschwindigkeit um den Werbeinhalt zu erfassen)
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nicht vorhersehbar und es kann zu nicht vorhersehbaren Bremsmandvern Voll-
bremsungen und unvorhergesehenen Fahrspurwechseln fiihren. Ein inhomoge-
ner Verkehrsfluss ist sowohl der Sicherheit, als auch der Flussigkeit des Verkehrs
abtraglich. In Ausnahmeféllen kdnnen derartige Ablenkungen von Verkehrsteil-
nehmern zu Staubildungen oder sogar zu Unféllen fuhren.

2. Werbungen und Anktndigungen durfen von der Hauptfahrbahn nicht
einsehbar sein.
Das hochrangige Stral3ennetz hat die primare Aufgabe, ein mdglicht gro3es Ver-
kehrsaufkommen mit moglichst kurzen Reisezeiten, jedoch ohne jegliche Ein-
schrankung der Verkehrssicherheit zuzulassen.
Die Konzentration des Verkehrs und des damit verbundenen hohen Verkehrsauf-
kommen sowie relativ hohe, hdchst zulassige Geschwindigkeiten sind die natur-
gemale Folge, welche die volle Aufmerksamkeit des Verkehrsteilnehmers erfor-
dert; weitere ReizUberflutungen durch nicht verkehrsrelevante Werbeanlagen
kénnen die Belastbarkeitsgrenze mancher Verkehrsteilnehmer Ubersteigen;
durch Reizuberflutung kénnen Situationen auftreten, in welchen schnelle und
richtige Fahrmandver erforderlich sind, der Verkehrsteilnehmer aber infolge von
Reizlberflutungen tberfordert ist .

3. Innerhalb von 100 m pro Fahrtrichtung darf nur eine Werbung bzw.

Anklindigung von dem jeweiligen Nutzniel3er aufgestellt werden.

Im Bereich von Autobahn- oder Schnellstralen Auf- und Abfahrten sind aus
Grunden der Verkehrssicherheit und zur Orientierung der Verkehrsteilnehmer
vermehrt Verkehrszeichen (Vorschriftszeichen gem. § 52 STVO, Gefahrenzei-
chen gem. 8 50 STVO und Hinweiszeichen gem. § 53 STVO wie Wegweisungen-
etc.) erforderlich. Auf StraBen oder in Strallennahe auf Fremdgrund aufgestellte
Werbeanlagen haben den primaren Zweck die Aufmerksamkeit von Ver-
kehrsteilnehmern zu erregen und den Werbeinhalt dem motorisierten Ver-
kehrsteilnehmer naher zu bringen — eine visuelle Uberschwelligkeit von verkehrs-
fremden Werbetragern gegeniber verkehrsrelevanten visuellen Verkehrszeichen
und Ankindigungen muss jedenfalls vermieden werden

Durch das Errichten von Werbeanlagen im Bereich von Autobahnen und
SchnellstralRen Auf- und Abfahrten darf weder

e die Ubersichtlichkeit der értlichen Situation eingeschrankt werden noch der

¢ Verkehrsteilnehmer von relevanten Verkehrs- und Orientierungssituationen
unzulassig abgelenkt werden. Durch derartige Ablenkungen kdnnen unmoti-
vierte, fur andere Verkehrsteilnehmer nicht vorhersehbare Verkehrssituationen
hervorgerufen werden (insbesondere im Bereich von Autobahn und
SchnellstraRen Auf- und Abfahrten kénnen Orientierungsprobleme nachhaltige
Folgen wie z.B. Geisterfahrerunfélle hervorrufen).

Es ist daher unbedingt anzustreben, dass Ablenkungen des Verkehrsteilnehmers mog-

lichst gering gehalten werden und die Ubersichtlichkeit der StraRenfilhrung erhalten
bleibt.

18



4. Ab 150 m vor der Einmundung der Autobahnauf- bzw. Autobahnab-
fahrten in das nachgeordnete StraRennetz dirfen keine Werbungen
bzw. Ankindigungen aufgestellt werden.

Im Bereich von Autobahn- oder SchnellstraBen Auf- und Abfahrten sind aus
Grinden der Verkehrssicherheit und zur Orientierung der Verkehrsteilnehmer
vermehrt Verkehrszeichen (Vorschriftszeichen gem. § 52 STVO, Gefahrenzei-
chen gem. 8 50 STVO und Hinweiszeichen gem. § 53 STVO wie Wegweisungen-
etc.) erforderlich.

Durch das Errichten von Werbeanlagen im Bereich von Autobahnen und
SchnellstralRen Auf- und Abfahrten darf weder

« die Ubersichtlichkeit der 6rtlichen Situation eingeschrankt werden noch der

¢ Verkehrsteilnehmer von relevanten Verkehrs- und Orientierungssituationen
unzuldssig abgelenkt werden (insbesondere im Bereich von Autobahn und
SchnellstralRen Auf- und Abfahrten kdnnen Orientierungsprobleme nachhaltige
Folgen wie z.B. Geisterfahrerunfélle hervorrufen).

5. Verkehrszeichen durfen nicht verdeckt werden. Die Entfernung zum
nachstgelegenen Verkehrszeichen muss mindestens 100 m betragen.
Verkehrszeichen (Gefahrenzeichen gem. 850 STVO, Vorschriftszeichen gem. 8
52 STVO, Hinweiszeichen gem. § 53 STVO), Sicherheitsschilder, und Verkehrs-
signalanlagen sind fur die Sicherheit, Leichtigkeit und Flussigkeit des Verkehrs
auf Autobahnen und SchnellstraRen unabkémmlich.

Das Erfassen (Lesen) und realisieren der Werbeinhalte erfordert jedoch Auf-
merksamkeit und Zeit, auch wenn es sich nur im ,,Augenblicke* handelt.
Schlimmstenfalls kbnnen wegen Reizuberflutungen (Anzahl und Inhalte von ver-
kehrsfremden Werbetragern, visuelle Uberschwelligkeit verkehrsfremder Werbe-
trager) Uberforderte Verkehrsteilnehmer vermehrt verkehrsrelevante Situationen
(z.B. Uberholvorgéange, Bremsmanover Vorausfahrender, Fahrspurwechsel, Ein-
oder Entflechtungsvorgénge, , Wegweisungen) nicht rechtzeitig erfassen und
damit durch falsche Reaktionen zusatzliche Gefahrensituationen hervorrufen.

Beispiele:
Verdeckte Wegweisung oder Vorwegweisung, Stralenbezeichnungsschilder:
¢ Es werden unsichere Fahrmandver, unnotige Bremsmandver, unngtige Fahrt-
richtungsanderungen, abrupte Fahrspurwechsel und sonstige den kontinuierli-
chen Verkehrsfluss stdrende Fahrmanéver generiert.

¢ Sehr negative Folgen kann auch z.B. eine verdeckte Wegweisung zu einem
Krankenhaus nach sich ziehen.

Verdeckte Sicherheitsschilder:

¢ VVerdeckte Sicherheitsschilder kbnnen z.B. Alarmierungen von dringend erfor-
derlichen Hilfs- und Sicherheitskréften (verdeckte Kennzeichnung von z.B. Not-
rufeinrichtungen und Brandmeldern...) verzégern oder / und das Auffinden und
Betatigen von Sicherheitseinrichtungen (Absperrschieber, Léschwasseran-
schlisse, Hauptschalter...) verzégern oder verhindern.
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Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss
mindestens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

Die Werbeanlage darf im Falle eines Ereignisses (Unfall) und eines daraus resul-
tierenden Umestirzens nicht in die Fahrbahn hineinreichen.

In weiterer Folge kénnen auf der Fahrbahn liegende Teile Fahrzeuge beschéadi-
gen und insbesondere einspurige Verkehrsteilnehmer gefahrden.

Auf der Fahrbahn liegende Teile konnen infolge des flieRenden Verkehrs aufge-
wirbelt werden, wodurch weitere Verkehrsteilnehmer zu schaden kommen kénn-
ten.

Auf der Fahrbahn liegende Teile konnen aber auch rechtzeitig erkannt werden. In
diesem Fall sind Vollbremsungen die Folge, welche ebenfalls Auffahrunfalle aus-
|6sen konnen.

Auf der Klagenfurter Schnellstrale S 37 gilt ein absolutes Aufstel-
lungsverbot.

Je zwei Fahrstreifen, ohne Mittelstreifen und ohne sonstige Rickhaltersysteme
zur Trennung der Richtungsfahrbahnen errichtet.

Die Fahrspuren sind durchschnittlich ... m breit und stellen das Mindestmal3 fir
eine Schnellstral3e dar. Die S37 wird zudem als Strecke mit erhéhter Unfallh&u-
figkeit ausgewiesen. Eine zusatzliche Ablenkung durch Werbeanlagen ist unbe-
dingt zu vermeiden da in diesem Bereich jede Unaufmerksamkeit eines Ver-
kehrsteilnehmers nachhaltige Folgen (Frontalzusammenstol3) generieren kann.

Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen

In Baustellenbereichen sind besondere Verkehrsfilhrungen die Regel. Fahrspur-
verengungen, Baustellenmarkierungen, Uberholverbote, Geschwindigkeitsbe-
schrankungen, Verkehrsstaus, Baustellenampeln, Baustellenverkehr, und Fahr-
bahnuberleitungen erfordern die volle Konzentration der Verkehrsteilnehmer. Zu-
satzliche, nicht verkehrsrelevante Informationen konnten die Verkehrsteilnehmer
auf Grund von Reiziberflutungen Uberlasten und Fehlreaktionen hervorrufen.
Jedenfalls sind im Sinne der Verkehrssicherheit Werbeanlagen in Baustellenbe-
reichen aus folgenden Griunden unzul&ssig:

e Visuell uberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetrager wirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer von verkehrsrelevanten Beschilderungen
und Einrichtungen ablenken

¢ Die Sicht auf den Verlauf der Baustellenfiihrung behindernd beeinflussen

¢ Die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufig-
keitsstellen

Im Bereich von Unfallhdufungsstellen ist die volle (ungeteilte) Konzentration der
Verkehrsteilnehmer erforderlich. Die Ursache von Unfallhaufungsstellen kénnen
vielfaltig sein (StraBen — Querneigungen, Kurvenverlaufe, Stralenbelagseigen-
schaften) Werbeanlagen sind im Bereich von Unfallhdufungsstellen aus folgen-
den Grinden unzulassig:

¢ Visuell Uberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetréger wirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer vom (unfalltréachtigen) StralRenverlauf, der
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Verkehrssituation sowie von verkehrsrelevanten Beschilderungen und Einrich-
tungen ablenken.

¢ Die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern.

Offentliche StraRen im Freiland

1.

Im Kurvenbereich dirfen keine Werbungen und Ankindigungen auf-
gestellt werden.

Die Sichtweiten in Kurven sind naturgemalf eingeschréankt.

Im Allgemeinen gilt auf zweispurigen Freilandstraf3en fir motorisierte Ver-
kehrsteilnehmer ,das Fahren auf Sicht”. Durch in Kurvenbereich aufgestellte
Werbeanlagen wird die freie Sicht auf den Stral3en - Kurvenverlauf behindert

¢ Gefahrenmomente treten insbesondere auf, wenn unvorhergesehen nicht moto-
risierte Verkehrsteilnehmer (Ful3génger, Radfahrer) die StralRe nutzen und zum
gleichen Zeitpunkt Gegenverkehr herrscht, so dass ein Ausweichen nicht mog-
lich ist da in Kurven aufgestellte Werbeanlagen ein rechtzeitiges Erkennen an-
derer Verkehrsteilnehmer (oder anderen auf der Fahrbahn liegenden Hindernis-
sen) behindern oder sogar verhindern.

¢ Des Weiteren besteht die Gefahr, dass nachtens das Wild wegen Abschattung
durch die Werbeanlage nicht durch das Scheinwerferlicht direkt angeleuchtet
wird, und dass daraus resultierend das Gefahrenpotential ,Wildwechsel* erhéht
wird und da die

¢ Konzentration des Verkehrsteilnehmers (auf den Kurvenverlauf) wegen zuséatz-
lichen verkehrsfremden visuellen Reizen gestort wird (daraus resultierend kann
es zum Abkommen von der Fahrbahn kommen).

Auf der B 317 Friesacher Stral3e gilt fur den 4-spurigen Bereich ein
absolutes Aufstellungsverbot.

Die Friesacher Stral3e ist zum Teil mit zwei Richtungsfahrbahnen mit jeweils zwei
Fahrstreifen, ohne Mittelstreifen und ohne sonstige Rickhaltesysteme zur Tren-
nung der Richtungsfahrbahnen errichtet.

Die Fahrspuren sind durchschnittlich lediglich ... m breit. Die B 317 wird zudem
als Strecke mit erhohter Unfallhaufigkeit ausgewiesen. Eine zuséatzliche Ablen-
kung durch Werbeanlagen ist unbedingt zu vermeiden da in diesem Bereich jede
Unaufmerksamkeit eines Verkehrsteilnehmers nachhaltige Folgen (Frontalzu-
sammenstol3) generieren kann.

Im Bereich von Busbuchten dirfen keine Werbungen und Ankindi-
gungen aufgestellt werden.

Insbesondere im Bereich von Busbuchten sind eine ausreichende Sicht und die
ungeteilte Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer erforderlich.

In diesen Bereich aufgestellte Werbeanlagen kénnen

e einerseits die Sicht auf die, die Fahrbahn querenden Kinder (Schiler) und auf
erwachsene Busnutzer verhindern oder beeintréchtigen aber auch

e dem nicht motorisierten, am StralRenrand wartenden Verkehrsteilnehmer die
Sicht auf herankommende Kraftfahrzeuge nehmen.
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¢ Ein weiteres Gefahrenmoment ist die Ablenkung (erkennen, erfassen, registrie-
ren des Werbeinhaltes) der motorisierten Verkehrsteilnehmer vom Verkehrsge-
schehen wobei bezlglich gesetzeskonformen Verhalten im Stra3enverkehr der
Vertrauensgrundsatz bei Schulkindern nicht anzuwenden ist.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 150 m vor und nach einer
Kreuzung dirfen keine Werbungen und Ankindigungen aufgestellt
werden.

Im Bereich von Kreuzungen auf FreilandstraRen sind aus Griinden der Verkehrs-
sicherheit und zur Orientierung der Verkehrsteilnehmer vermehrt Verkehrszei-
chen gemal § 50 STVO, § 52 STVO und 853 STVO (Vorschriftszeichen, Gefah-
renzeichen, Hinweiszeichen — einschlie3lich Wegweisung und Sicherheitsschil-
dern) erforderlich.

Durch das Errichten von Werbeanlagen im Bereich einer Kreuzung wirde

e die Ubersichtlichkeit der (Kreuzungs-) Situation eingeschrankt werden

¢ die Gefahr bestehen, dass Elemente der Verkehrssteuerung (Verkehrszei-
chen,, Ampeln) und Verkehrssicherung nicht einsehbar sind

e die Orientierung der Verkehrsteilnehmer infolge nicht einsehbarer Wegwei-
sung erschwert wird (unsichere oder gar tUberforderte Verkehrsteilnehmer er-
hohen die Unfallgefahr).

¢ Des Weiteren vermindern Werbeanlagen in Bereichen vor und nach einer
Kreuzung die Aufmerksamkeit der Verkehrsteilnehmer infolge von nicht ver-
kehrsrelevanten Blickzuwendungen und Realisierung der Werbeinhalte; je-
doch ist insbesondere im Bereich von Zufahrten auf Kreuzungen die volle, un-
geteilte Aufmerksamkeit des Verkehrsteilnehmers Voraussetzung fir einen si-
cheren und flissigen Verkehrsablauf.

100 m vor und nach Schutzwegen dirfen keine Werbungen und An-
kiindigungen aufgestellt werden.
Vor und nach Schutzwegen aufgestellte Werbeanlagen vermindern

e die Sicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf Fu3ganger und Radfahrer

¢ die Sicht nicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf herannahende Fahrzeuge
und

« die Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer infolge Ablenkung
durch die visuelle Uberschwelligkeit von Werbeanlagen,

e die verkehrsrelevante Konzentration des motorisierten Verkehrsteilnehmers in
Folge Erfassung verkehrsfremder Informationen

« die Ubersichtlichkeit der Verkehrssituation

o die frei Sicht auf Elemente der Verkehrssteuerung (Verkehrszeichen,, Ampeln)
und Verkehrssicherung
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In einem Kreisverkehr sowie 150 m davor und danach durfen keine
Werbungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

Im Bereich von Kreisverkehren sind aus Grinden der Verkehrssicherheit und zur
Orientierung der Verkehrsteilnehmer vermehrt Verkehrszeichen gem. 8§ 50
STVO, § 52 STVO und § 53 STVO (Vorschriftszeichen, Gefahrenzeichen, Hin-
weiszeichen — einschlief3lich Wegweisung und Sicherheitsschildern) erforderlich.

In, vor und nach Kreisverkehren aufgestellte Werbeanlagen vermindern
¢ die Sicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf FuRganger und Radfahrer

¢ die Sicht nicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf herannahende Fahrzeuge
und

« die Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer infolge Ablenkung
durch die visuelle Uberschwelligkeit von Werbeanlagen,

e die verkehrsrelevante Konzentration der Verkehrsteilnehmer in Folge Erfas-
sung und Realisierung verkehrsfremder Informationen

e die Ubersichtlichkeit der Verkehrssituation
e die freie Sicht auf Elemente der Verkehrssteuerung und Verkehrssicherung,

¢ die Orientierung der Verkehrsteilnehmer infolge schlecht oder nicht einsehba-
rer Wegweisung (unsichere oder gar tUberforderte Verkehrsteilnehmer erho-
hen die Unfallgefahr), wobei insbesondere im Bereich von Kreisverkehren die
volle und ungeteilte Aufmerksamkeit des Verkehrsteilnehmers Voraussetzung
fuir einen sicheren und fliissigen (,einfadeln — Reil3verschluss Prinzip“) Ver-
kehrsablauf ist.

Innerhalb von 100 m darf nur ein Plakat von den jeweiligen Nutznie-
Bern aufgestellt werden.

Auf Stralen oder in StralRennahe auf Fremdgrund aufgestellte Werbeanlagen
haben den primaren Zweck die Aufmerksamkeit von Verkehrsteilnehmern zu er-
regen und den Werbeinhalt dem motorisierten Verkehrsteilnehmer néher zu brin-
gen — eine visuelle Uberschwelligkeit von verkehrsfremden Werbetragern gegen-
Uber verkehrsrelevanten visuellen Verkehrszeichen und Ankiindigungen muss
jedenfalls vermieden werden

Durch das Errichten von Werbeanlagen auf offentlichen Stral3en im Freiland darf
weder

o die Ubersichtlichkeit der 6rtlichen Situation eingeschrankt werden noch der

¢ Verkehrsteilnehmer von relevanten Verkehrs- und Orientierungssituationen un-
zulassig abgelenkt werden. Durch derartige Ablenkungen kénnen unmotivierte,
fur andere Verkehrsteilnehmer nicht vorhersehbare Verkehrssituationen hervor-
gerufen werden. Orientierungsprobleme in Folge schlecht sichtbarer Wegwei-
sung oder schlecht sichtbaren verkehrsrelevante Anlagen zur Regelung und Si-
cherung des Verkehrs kdnnen abrupte, fir andere Verkehrsteilnehmer nicht
vorhersehbare Fahrmanéver ausldésen und so unndétige zusatzliche Gefahren-
momente generieren.

Es ist daher unbedingt anzustreben, dass Ablenkungen des Verkehrsteilnehmers

(auch mengenmaRig) moglichst gering gehalten werden und die Ubersichtlichkeit
der StraRenfiihrung erhalten bleibt.
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8. Verkehrszeichen dirfen nicht verdeckt werden. Die Entfernung zum
nachstgelegenen Verkehrszeichen muss mindestens 100 m betragen.
Verkehrszeichen (Gefahrenzeichen gem. 850 STVO, Vorschriftszeichen gem. 8
52 STVO, Hinweiszeichen gem. 8 53 STVO), Sicherheitsschilder, Stral3enbe-
zeichnungsschilder und Verkehrssignalanlagen (Ampelanlagen, Signale vor Ei-
senbahnquerungen, Ful3géngerblinksignale, sonstige elektrische Warnanlagen)
sind fUr die Sicherheit, Leichtigkeit und Flussigkeit des Verkehrs unabkémmlich.
Schlimmstenfalls kdnnen wegen Reizuberflutungen (Anzahl und Inhalte von ver-
kehrsfremden Werbetragern, visuelle Uberschwelligkeit verkehrsfremder Werbe-
trager) Uberforderte Verkehrsteilnehmer vermehrt verkehrsrelevante Situationen
(z.B. Uberholvorgange, Bremsmandver Vorausfahrender, Fahrspurwechsel, Ein-
oder Entflechtungsvorgange, Wegweisungen) nicht rechtzeitig erfassen und da-
mit zusatzliche Gefahrensituationen hervorrufen.

Das Erfassen (Lesen) und das Realisieren von Werbeinhalten erfordert jedoch
Aufmerksamkeit und Zeit, auch wenn es sich nur im ,,Augenblicke” handelt.

Der Mindestabstand zum néachstgelegenen Verkehrszeichen ist jedenfalls einzu-
halten, da dem Verkehrsteilnehmer im Sinne der Sicherheit und Flussigkeit des
Verkehrs der erforderliche Zeitraum fur das Erkennen, Erfassen und Realisieren
des Verkehrszeichens oder der Wegweisung (einschlief3lich erforderlicher ortli-
cher Orientierung) zugestanden werden muss.

Beispiele:
¢ nicht (rechtzeitig) einsehbares Vorschriftszeichen gem. § 52 / 23 (Vorrang ge-
ben):
Der in die bevorrangte Stral3e ,einbiegende oder die StralRe querende” Verkehr
kann, da dass Vorschriftszeichen nicht einsehbar ist, die Rechtsregel anwenden
— Gefahrensituation.

e nicht (rechtzeitig) einsehbares Vorschriftszeichen gem. 8 52 / 24 (Halt):
Der in die bevorrangte Stral3e ,einbiegende oder die Stral3e querende” Verkehr
kann, da dass Vorschriftszeichen nicht einsehbar ist, die Rechtsregel anwenden
— Gefahrensituation.

¢ verdeckte Wegweisung oder Vorwegweisung, Strallenbezeichnungsschilder:
Es werden unsichere Fahrmanéver, unnétige Bremsmandver, unndtige Fahrt-
richtungsanderungen, abrupte Fahrspurwechsel und sonstige den kontinuierli-
chen Verkehrsfluss stdrende Fahrmanéver generiert.
Sehr negative Folgen kann auch z.B. eine verdeckte Wegweisung zu einem
Krankenhaus nach sich ziehen.

¢ Verdeckte Verkehrszeichen fir den ruhenden Verkehr, und / oder verdeckte Si-
cherheitsschilder:
Verkehrszeichen fur den ruhenden Verkehr durfen nicht verdeckt werden, da
z.B. bei nicht sichtbaren Halte- und Parkverboten Feuerwehr — und Rettungs-
ausfahrten sowie sonstige Aus- und Zufahrten infolge von Unkenntnis einge-
schrankt oder blockiert werden kdnnten; verdeckte Sicherheitsschilder kbnnen
z.B. Alarmierungen von dringend erforderlichen Hilfs- und Sicherheitskraften
verzogern oder / und das Auffinden und Betatigen von Sicherheitseinrichtungen
(Absperrschieber, Loschwasseranschliisse, Hauptschalter...) verzégern oder
verhindern.

Weitere Beispiele betreffend verdeckte Verkehrszeichen werden — da zu umfang-

reich und der Inhalt der Verkehrszeichen bei Beachtung der STVO in der Regel
selbsterklarend ist - nicht weiter angefuhrt.
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10.

11.

Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss
mindestens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

Die Werbeanlage darf im Falle eines Ereignisses (Unfall) und eines daraus resul-
tierenden Umestirzens nicht in die Fahrbahn hineinreichen.

¢ In weiterer Folge kdnnen auf der Fahrbahn liegende Teile Fahrzeuge bescha-
digen und insbesondere einspurige Verkehrsteilnehmer geféahrden.

¢ Auf der Fahrbahn liegende Teile kdnnen infolge des flieRenden Verkehrs auf-
gewirbelt werden, wodurch weitere Verkehrsteilnehmer zu Schaden kommen
koénnten.

o Auf der Fahrbahn liegende Teile kdnnen aber auch rechtzeitig erkannt werden.
In diesem Fall sind Vollboremsungen die Folge, welche ebenfalls Auffahrunfalle
auslosen konnen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen.

In Baustellenbereichen sind besondere Verkehrsfilhrungen die Regel. Fahrspur-
verengungen, Baustellenmarkierungen, Uberholverbote, Geschwindigkeitsbe-
schrankungen, Verkehrsstaus, Baustellenampeln, Baustellenverkehr etc. erfor-
dern die volle Konzentration der Verkehrsteilnehmer. Zuséatzliche, nicht verkehrs-
relevante Informationen konnten die Verkehrsteilnehmer auf Grund von Reiz-
Uberflutungen Uberlasten und Fehlreaktionen hervorrufen. Jedenfalls sind im
Sinne der Verkehrssicherheit Werbeanlagen in Baustellenbereichen aus folgen-
den Grinden unzulassig

o Visuell Gberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetréager wirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer von verkehrsrelevanten Beschilderungen
und Einrichtungen ablenken,

¢ die Sicht auf den Verlauf der Baustellenfiihrung behindernd beeinflussen,

¢ die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallh&aufig-
keitsstellen

Im Bereich von Unfallhdufungsstellen ist die volle (ungeteilte) Konzentration der
Verkehrsteilnehmer erforderlich. Die Ursache von Unfallhdufungsstellen kdnnen
vielfaltig (StrafRen — Querneigungen, Kurvenverlaufe, StralRenbelagseigenschaf-
ten, Kreuzungs- und aus folgenden Griinden unzulassig:

¢ Visuell Uberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetréger wirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer vom (unfalltréachtigen) StralRenverlauf, der
Verkehrssituation sowie von verkehrsrelevanten Beschilderungen und Einrich-
tungen ablenken,

¢ die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern.
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Offentliche StraBen im Ortsgebiet

1.

Im Bereich von Busbuchten dirfen keine Werbungen und Ankindi-
gungen aufgestellt werden.

Insbesondere im Bereich von Busbuchten sind eine ausreichende Sicht und die
ungeteilte Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer erforderlich. In
diesen Bereich aufgestellte Werbeanlagen kdnnen

e einerseits die Sicht auf die, die Fahrbahn querenden Kinder (Schiler) und auf
erwachsene Busnutzer verhindern oder beeintréchtigen aber auch

e dem nicht motorisierten, am StralRenrand wartenden Verkehrsteilnehmer die
Sicht auf herankommende Kraftfahrzeuge nehmen.

¢ Ein weiteres Gefahrenmoment ist die Ablenkung (erkennen, erfassen, registrie-
ren des Werbeinhaltes) der motorisierten Verkehrsteilnehmer vom Verkehrsge-
schehen wobei beziglich gesetzeskonformen Verhalten im StralR3enverkehr der
Vertrauensgrundsatz bei Schulkindern nicht anzuwenden ist.

Im unmittelbaren Kreuzungsbereich sowie 30 m vor und nach einer
Kreuzung durfen keine Werbungen und Ankindigungen aufgestellt
werden.

Im Bereich von Kreuzungen auf Freilandstraf3en sind aus Griinden der Verkehrs-
sicherheit und zur Orientierung der Verkehrsteilnehmer vermehrt Verkehrszei-
chen gemal § 50 STVO, § 52 STVO und 853 STVO (Vorschriftszeichen, Gefah-
renzeichen, Hinweiszeichen — einschlie3lich Wegweisung und Sicherheitsschil-
dern) erforderlich.

Durch Errichten von Werbeanlagen im Bereich der Kreuzung wirde
e die Ubersichtlichkeit der Situation eingeschréankt werden

¢ die Gefahr bestehen, dass Elemente der Verkehrssteuerung (Verkehrszeichen,
Ampeln) und Verkehrssicherung nicht einsehbar sind

¢ die Orientierung der Verkehrsteilnehmer infolge nicht einsehbarer Wegweisung
erschwert (unsichere oder gar Uberforderte Verkehrsteilnehmer erhéhen die Un-
fallgefahr).

¢ Des weiteren vermindern Werbeanlagen in Bereichen vor und nach einer Kreu-
zung die Aufmerksamkeit infolge von nicht verkehrsrelevanten Blickzuwendun-
gen und Realisierung der Werbeinhalte; jedoch ist insbesondere im Bereich von
Zufahrten auf Kreuzungen die volle, ungeteilte Aufmerksamkeit des Ver-
kehrsteilnehmers Voraussetzung fir einen sicheren und flissigen Verkehrsab-
lauf

50 m vor und nach Schutzwegen und Querungshilfen dirfen keine
Werbungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

Vor und nach Schutzwegen aufgestellte Werbeanlagen vermindern

e die Sicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf Fu3ganger und Radfahrer

o die Sicht nicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf herannahende Fahrzeuge
und
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¢ die Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer infolge Ablenkung
durch die visuelle Uberschwelligkeit von Werbeanlagen,

e die verkehrsrelevante Konzentration des motorisierten Verkehrsteilnehmers in
Folge Erfassung verkehrsfremder Informationen

e die Ubersichtlichkeit der Verkehrssituation

¢ Die frei Sicht auf Elemente der Verkehrssteuerung (Verkehrszeichen,, Ampeln)
und Verkehrssicherung

In einem Kreisverkehr sowie 30 m davor und danach dirfen keine
Werbungen und Ankindigungen aufgestellt werden.

Im Bereich von Kreisverkehren sind aus Grinden der Verkehrssicherheit und zur
Orientierung der Verkehrsteilnehmer vermehrt Verkehrszeichen gem. § 50
STVO, § 52 STVO und § 53 STVO (Vorschriftszeichen, Gefahrenzeichen, Hin-
weiszeichen — einschlief3lich Wegweisung und Sicherheitsschildern) erforderlich.

Vor und nach Kreisverkehren aufgestellte Werbeanlagen vermindern

¢ die Sicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf FuRganger und Radfahrer

¢ die Sicht nicht motorisierter Verkehrsteilnehmer auf herannahende Fahrzeuge
und

« die Aufmerksamkeit der motorisierten Verkehrsteilnehmer infolge Ablenkung
durch die visuelle Uberschwelligkeit von Werbeanlagen,

o die verkehrsrelevante Konzentration der Verkehrsteilnehmer in Folge Erfassung
und Realisierung verkehrsfremder Informationen,

e die Ubersichtlichkeit der Verkehrssituation,
o die frei Sicht auf Elemente der Verkehrssteuerung und Verkehrssicherung,

e die Orientierung der Verkehrsteilnehmer infolge schlecht oder nicht einsehbarer
Wegweisung (unsichere oder gar Uberforderte Verkehrsteilnehmer erhéhen die
Unfallgefahr), wobei insbesondere im Bereich von Kreisverkehren die volle und
ungeteilte Aufmerksamkeit des Verkehrsteilnehmers Voraussetzung fur einen
sicheren und flissigen (,einfadeln — ReiRverschluss Prinzip*) Verkehrsablauf
ist.

Innerhalb von 20 m pro Fahrtrichtung darf nur ein Plakat von den je-
weiligen NutznieBern aufgestellt werden.

Auf Stral3en oder in Strallenndhe auf Fremdgrund aufgestellte Werbeanlagen
haben den primaren Zweck die Aufmerksamkeit von Verkehrsteilnehmern zu er-
regen und den Werbeinhalt dem motorisierten Verkehrsteilnehmer néaher zu brin-
gen — eine visuelle Uberschwelligkeit von verkehrsfremden Werbetragern gegen-
Uiber verkehrsrelevanten visuellen Verkehrszeichen und Ankiindigungen muss
jedenfalls vermieden werden

Durch das Errichten von Werbeanlagen auf 6ffentlichen Stral3en im Freiland darf
weder

« die Ubersichtlichkeit der ortlichen Situation eingeschrankt werden noch der

¢ Verkehrsteilnehmer von relevanten Verkehrs- und Orientierungssituationen un-
zuldssig abgelenkt werden. Durch derartige Ablenkungen kénnen unmotivierte,
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fur andere Verkehrsteilnehmer nicht vorhersehbare Verkehrssituationen hervor-
gerufen werden. Orientierungsprobleme in Folge schlecht sichtbarer Wegwei-
sung oder schlecht sichtbaren verkehrsrelevante Anlagen zur Regelung und Si-
cherung des Verkehrs konnen abrupte, fir andere Verkehrsteilnehmer nicht
vorhersehbare Fahrmandver auslésen und so unndétige zusatzliche Gefahren-
momente generieren.

Es ist daher unbedingt anzustreben, dass Ablenkungen des Verkehrsteilnehmers
(auch mengenmaliig) moglichst gering gehalten werden und die Ubersichtlichkeit
der StraRenflhrung erhalten bleibt.

Der Abstand der Anlage zum nachstgelegenen Fahrbahnrand muss
mindestens die tatsachliche Hohe der Anlage betragen.

Die Werbeanlage darf im Falle eines Ereignisses (Unfall) und eines daraus resul-
tierenden Umestirzens nicht in die Fahrbahn hineinreichen.

¢ In weiterer Folge kdnnen auf der Fahrbahn liegende Teile Fahrzeuge beschéa-
digen und insbesondere einspurige Verkehrsteilnehmer geféahrden.

¢ Auf der Fahrbahn liegende Teile kénnen infolge des flieRenden Verkehrs auf-
gewirbelt werden, wodurch weitere Verkehrsteilnehmer zu Schaden kommen
konnten.

¢ Auf der Fahrbahn liegende Teile kénnen aber auch rechtzeitig erkannt werden.
In diesem Fall sind Vollbremsungen die Folge, welche ebenfalls Auffahrunfélle
auslésen konnen.

Keine Werbeanlagen im Bereich von Baustellen.

In Baustellenbereichen sind besondere Verkehrsfiihrungen die Regel. Fahrspur-
verengungen, Baustellenmarkierungen, Uberholverbote, Geschwindigkeitsbe-
schrankungen, Verkehrsstaus, Baustellenampeln, Baustellenverkehr etc. erfor-
dern die volle Konzentration der Verkehrsteilnehmer. Zusétzliche, nicht verkehrs-
relevante Informationen kdnnten die Verkehrsteilnehmer auf Grund von Reiz-
Uberflutungen dberlasten und Fehlreaktionen hervorrufen. Jedenfalls sind im
Sinne der Verkehrssicherheit Werbeanlagen in Baustellenbereichen aus folgen-
den Grunden unzulassig:

¢ Visuell iberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetrager wiirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer von verkehrsrelevanten Beschilderungen
und Einrichtungen ablenken

¢ Die Sicht auf den Verlauf der Baustellenfiihrung behindernd beeinflussen

¢ Die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern

Keine Werbeanlagen im Bereich von ausgewiesenen Unfallhaufig-
keitsstellen.

Im Bereich von Unfallhdufungsstellen ist die volle (ungeteilte) Konzentration der
Verkehrsteilnehmer erforderlich. Die Ursache von Unfallhaufungsstellen kénnen
vielfaltig (Stralen — Querneigungen, Kurvenverlaufe, Stral3enbelagseigenschaf-
ten, Kreuzungs- und aus folgenden Griinden unzulassig:
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¢ Visuell Uberschwellige, nicht verkehrsrelevante Werbetrager wirden die Auf-
merksamkeit der Verkehrsteilnehmer vom (unfalltréchtigen) StralRenverlauf, der
Verkehrssituation sowie von verkehrsrelevanten Beschilderungen und Einrich-
tungen ablenken.

¢ Die Sicht auf verkehrsrelevante Beschilderungen vermindern oder verhindern.
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